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myheimat: Ihr regionaler Werbepartner für Print und Online

Gültig ab 01.01.2026
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Marken- und Produktwelten

Stadtmagazine | Portal

unterwegs in ...

WOHNOASE

myheimat steht für authentische, lokale Inhalte. Als Bürgerreporter- 
Magazin bindet es die Leser aktiv ein und ergänzt ihre Beiträge durch 
spannende Reportagen und Ratgeberthemen. Mit einer Auflage 
von über 1 Million Exemplaren, die kostenlos an alle Haushalte und 
Auslagestellen verteilt wird, erreicht myheimat eine starke Leser-
Blatt-Bindung – sowohl im Print als auch online.

Mit den Sonderausgaben „myheimat unterwegs in ...“ präsentieren 
wir die schönsten Städte und Gemeinden Schwabens. Das Magazin 
wird kostenlos an Auslagestellen verteilt und bietet Lesern hoch-
wertige, sorgfältig recherchierte Inhalte aus ihrer Heimat. So wird 
„unterwegs in“ zu einem beliebten Sammelstück, das zur Entdeckung 
der Region inspiriert.

AzubiMovie ist der unkonventionelle Ausbildungsratgeber für  
Jugendliche, Eltern und Lehrer. Die crossmediale Plattform inspiriert 
durch authentische Interviews und Unternehmensporträts und  
unterstützt mit hilfreichen Tipps für die Bewerbung. AzubiMovie ist 
kostenlos auf allen für die Zielgruppe relevanten Kanälen verfügbar  
und hat sich als wertvoller „Buddy“ beim Thema Ausbildung etabliert.

Mit der Wohnoase erreichen Sie eine spitze Zielgruppe von Bauherren, 
Renovierern und Gartenliebhabern in der ganzen Region. Das Fach-
magazin liefert lokale Reportagen und Expertenbeiträge rund um 
die Themen Bauen, Wohnen, Energie und Garten. Die Wohnoase 
ist kostenlos an über 400 Auslagestellen und online verfügbar und 
wird von der Zielgruppe geschätzt und gesammelt.
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Unser Vertriebsteam

Mattia Orzano
Leitung Verkauf

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 52
Fax: 0821 - 25 92 84 - 19
mattia.orzano@myheimat.de

Juliana Fink
Leitung Verkauf
aichacher, friedberger 

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 50
Fax: 0821 - 25 92 84 - 19
juliana.fink@myheimat.de

Romy Dornhauer
Mediaberatung
dillinger

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 58
Fax: 0821 - 25 92 84 - 19
romy.dornhauer@myheimat.de

Oliver Kiehn
Geschäftsleitung

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 36
Fax: 0821 - 25 92 84 - 19
oliver.kiehn@myheimat.de

Nicolé Hutzler
Mediaberatung
neusässer, schwabmünchen

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 54
Fax: 0821 - 25 92 84 - 19
nicole.hutzler@myheimat.de

Corinna Treffler
Mediaberatung
königsbrunner

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 56
Fax: 0821 - 25 92 84 - 19
corinna.treffler@myheimat.de

Carla Niederleitner
Mediaberatung
günzburger

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 53
Fax: 0821 - 25 92 84 - 19
carla.niederleitner@myheimat.de

Stefanie Rauh
Mediaberatung

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 57
Fax: 0821 - 25 92 84 - 19
stefanie.rauh@myheimat.de

Antonietta Arcuri
Mediaberatung
WOHNOASE, meitinger

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 51
Fax: 0821 - 25 92 84 - 19
antonietta.arcuri@myheimat.de

Britta Wiedemann
Team-Assistenz 

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 32
Fax: 0821 - 25 92 84 - 19
britta.wiedemann@myheimat.de

Saskia Sterzel
Mediaberatung
gersthofer

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 55
Fax: 0821 - 25 92 84 - 19
saskia.sterzel@myheimat.de

Sara Murari
Mediaberatung

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 59
Fax: 0821 - 25 92 84 - 19
sara.murari@myheimat.de
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Joachim Meyer
Leitung  
Redaktion
aichacher, friedberger, königsbrunner

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 45
joachim.meyer@myheimat.de

Madlen Ellmenreich
Redaktion
schwabmünchen, günzburger

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 46
madlen.ellmenreich@ 
myheimat.de

Florian Handl
Redaktion
meitinger, neusässer, gersthofer

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 41
florian.handl@myheimat.de

Unser Redaktionsteam

Sandra Kost
Redaktion
dillinger, WOHNOASE

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 44
sandra.kost@myheimat.de

Alisa Messner
Leitung  
Redaktion
AZUBI MOVIE

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 42
alisa.messner@myheimat.de

Anastasia Chamanova
Social Media
Werkstudentin myheimat

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 48
anastasia.chamanova@
myheimat.de

Luca-Marie Zapf
Social Media
Werkstudentin AZUBI MOVIE

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 49
luca-marie.zapf@myheimat.de

Yanica do Amaral Thoma
Social Media
Werkstudentin AZUBI MOVIE

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 59
yanica.doamaralthoma@
myheimat.de
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Unser Kreativteam

Anina Rügemer
Grafik | Kreativservice

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 62
anina.ruegemer@myheimat.de

Serona Wolf
Leitung  
Grafik | Kreativservice

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 65
serona.wolf@myheimat.de 

Julia Dannath
Grafik | Kreativservice

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 61
julia.dannath@myheimat.de

Michelle Tobies
Grafik | Kreativservice
Auszubildende
Telefon: 0821 - 25 92 84 - 64
michelleceline.tobies@ 
myheimat.de

Mona Wiedemann
Grafik | Kreativservice
Auszubildende

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 66
mona.wiedemann@myheimat.de

Katrin Renner
Marketing 

Telefon: 0821 - 25 92 84 - 33
katrin.renner@myheimat.de
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Allgemeine Verlagsangaben

Stadtmagazine 
Ausgaben	 Aichach, Friedberg, Gersthofen, Königsbrunn/Königsbrunn XXL mit Bobingen, 
	 Meitingen/Meitingen XXL mit Wertingen, Neusäß/Neusäß XXL mit Stadtbergen, 
	 Schwabmünchen
Erscheinungsweise	 monatlich (Termine auf S. 9)
Ausgaben 	 Günzburg /Günzburg XXL mit Burgau, Dillingen/ Dillingen XXL mit Lauingen
Erscheinungsweise	 monatlich (Termine auf S. 10)

Schlusstermin	� Montag der Vorwoche für Anzeigenaufträge und Druckunterlagen. Bei Feiertagen vor 
dem Erscheintermin verschiebt sich der Anzeigenschluss dementsprechend nach vorne. 

Preise 	� Alle angegebenen Preise verstehen sich zuzüglich gesetzlicher Mehrwertsteuer. 
Zahlungen sind sofort nach Erhalt der Rechnungen fällig.   
	

	 PR-Service: Beratung, Text, Foto und Gestaltung 25% Aufschlag auf den  
	 Anzeigenpreis. 

	� Gestaltungspauschale: Bei Neugestaltung und Änderungen aller gewerblichen 
Anzeigen sowie digitalen Werbeformen wird eine Gestaltungspauschale in Höhe  
von € 18,00 zzgl. MwSt. berechnet. Die Gestaltungspauschale wird auf der Anzeigen-
rechnung dem Nettopreis hinzugerechnet und ist nicht rabattfähig. Bei Anlieferung 
druckfertiger Anzeigenmotive wird die Gestaltungspauschale nicht erhoben.

	
Agenturprovision	 Anerkannte Werbeagenturen erhalten 15% auf den Grundpreis.

Zahlungsbedingungen	 Sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug. 

Allgemeine	 Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen für alle Print-und Online-Produkte 
Geschäftsbedingungen 	� �der Marketing- & Sales-Service Augsburg GmbH (ab Seite 23).  

Sie finden die AGB auch auf www.myheimat.de  
	  
	�

Marketing- & Sales-
Service Augsburg GmbH
Curt-Frenzel-Str. 2
86167 Augsburg
Fon: 08 21 - 25 92 84 - 0
Fax: 08 21 - 25 92 84 - 19
Amtsgericht Augsburg:  
Augsburg HRB 24187

Geschäftsführer 
Matthias Schmid, Andreas Schmutterer

Bankverbindung
Marketing- & Sales-
Service Augsburg GmbH
Stadtsparkasse Augsburg
IBAN: DE94 7205 0000 0250 2707 17
BIC: AUGSDE77XXX

Verkaufsteam
Fon: 08 21 / 25 92 84 - 12
Fax: 08 21 / 25 92 84 - 19
E-Mail: anzeigen@myheimat.de
www.myheimat.de



7

Technische Daten

Fragen zu den technischen Daten? 
Ich bin gerne für Sie da! Serona Wolf, Leitung Grafik/Kreativservice • Tel.: 0821 - 25 92 84 - 65 • E-Mail: grafik@myheimat.de

Format	� myheimat Stadtmagazine und unterwegs in �210 mm breit x 289 mm hoch, randabfallend beschnitten, Beschnitt: 5 mm,
	 min. 4 mm textfreie Anzeigenfläche vom Rand des Dateiformats ohne Beschnitt, Panorama 430 breit x 299 mm hoch 

	 AzubiMovie, Wohnoase und die myheimat Jahrbücher �210x297mm, randabfallend beschnitten, Beschnitt: 3 mm, 
	 min. 4 mm textfreie Anzeigenfläche vom Rand des Dateiformats ohne Beschnitt, Panorama 426 breit x 303 mm hoch

Satzspiegel	 192 mm breit x 267 mm hoch

Farben	 ��Farbanzeigen sind in CMYK anzulegen. Schmuckfarben (z.B. HKS, Pantone) werden grundsätzlich in Euroskala
farben umgesetzt. Prozessbedingte Farbabweichungen sind möglich und berechtigen nicht zu Ersatzansprüchen.

Druckunterlagen	� Druckunterlagen sind digital anzuliefern an anzeigen@myheimat.de
	 �myheimat Stadtmagazine und unterwegs in: Maßgeblich für die Qualität der Druckwiedergabe ist die Einhaltung 

von DIN ISO 12647-3 in Verbindung mit dem QUIZ-Farbprofil „ISOnewspaper26v4“ bei der Konvertierung von RGB 
nach CMYK. Das Farbprofil zum Download finden Sie unter mediadaten.augsburger-allgemeine.de/downloads.  
Bitte beachten Sie unsere zusätzlichen Geschäftsbedingungen, Seite 23 Punkt 4. 
Dateiformat: PDF/X-1a: 2003 (PDF-Version 1.4 mit Transparenzen) mit inkludierten Schriften und ISONewspaper-
Ausgabebedingung (Output Intent). Bilder, Logos, Grafiken und Schriften im Farbraum CMYK erstellt mit  
ISONewspaper-Farbprofil	

	 AzubiMovie, Wohnoase und die myheimat Jahrbücher: Das aktuelle Farbprofil Farbprofil PSO Coated v3 (FOGRA51) 
	 finden Sie unter http://www.eci.org/ Die Daten als standardisiertes PDF (z. B. PDF X-4) exportieren. 
	 Gelieferte Druckdaten werden von Verlagsseite nicht Korrektur gelesen.
	 Offene Daten nur nach Absprache. Schriften müssen mitgeliefert werden.

Bilder	 Bilder sind mit 300 dpi abzuspeichern. 
	 Eine niedrigere Auflösung führt zu Qualitätsverlusten.

Schriften	 Mindestens 6 Punkt, farbiger/negativer Text: 8 Punkt halbfett, Schwarztext nur mit  
	 100% Schwarz anlegen, �Schriften sind ins PDF einzubinden oder zu vektorisieren. 
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Stadtmagazine und Onlineportal

Ihre crossmediale Werbeplattform 
in Bayerisch-Schwaben

Mit einer jährlichen Gesamtauflage von über 1,1 Millionen  
Exemplaren erreichen die myheimat-Stadtmagazine mehr als 
300.000 kaufkräftige Bürger in Bayerisch-Schwaben.

Dank unserer lokalen Bürgerreporter und der Verknüpfung zu 
den myheimat-Onlineportalen bieten wir eine einzigartige Leser-
Blatt-Bindung. Werbetreibende profitieren von maßgeschnei-
derten Werbemöglichkeiten in neun lokalen Stadtmagazinen.

Alle Print-Anzeigen erscheinen zusätzlich und automatisch auf 
der lokalen myheimat-Website. So erhöhen Sie die Reichweite 
Ihrer Werbebotschaft und sprechen Ihre Zielgruppe mit maxi-
maler Effizienz an – sowohl im Print als auch online.
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myheimat Stadtmagazine Augsburger Umland Verbreitungsgebiet und Auflagen

*Achtung: Alle 2 Monate XXL-Haushaltsverteilung in	
*Wertingen, *Bobingen und *Stadtbergen.

Nr. Erscheinungstermin Anzeigenschluss

01/2026* 10.01.2026 15.12.2025

02/2026** 07.02.2026 23.01.2026

03/2026* 07.03.2026 20.02.2026

04/2026** 04.04.2026 23.03.2026

05/2026* 02.05.2026 20.04.2026

06/2026** 06.06.2026 22.05.2026

07/2026* 04.07.2026 22.06.2026

08/2026** 01.08.2026 20.07.2026

09/2026* 05.09.2026 24.08.2026

10/2026** 02.10.2026 21.09.2026

11/2026* 07.11.2026 26.10.2026

12/2026** 05.12.2026 23.11.2026

Jahrbuch Mitte Dezember Ende November

Ausgaben Auflage 

Aichach 8.530

Friedberg 11.660

Gersthofen 9.725

Königsbrunn 11.100

Königsbrunn XXL
mit Bobingen

16.975

Meitingen 10.415

Meitingen XXL
mit Wertingen

14.385

Neusäß 9.730

Neusäß XXL
mit Stadtbergen

15.450

Schwabmünchen 7.100

Gesamt 68.260 – 
83.825 

Die Stadtmagazine 
als E-Paper ansehen

Bei Feiertagen vor dem Erscheintermin verschiebt sich der 
Anzeigenschluss dementsprechend nach vorne.

Die jeweiligen Umrisse entsprechen dem Verbreitungsgebiet 
je Stadtmagazin (Haushaltsverteilung + Auslagestellen)

Meitingen

Ellgau

Großaitingen

Schwabmünchen
Untermeitingen

Langerringen

Langenneufnach

Neusäß
Stadtbergen

Gersthofen
Gablingen

Langweid

Friedberg

Kissing

Mering

Aichach

Aindling

Pöttmes

Diedorf

Thierhaupten

Königsbrunn
Bobingen

Wertingen
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myheimat Stadtmagazine Günzburg und Dillingen Verbreitungsgebiet und Auflagen

*Achtung: Alle 2 Monate XXL-Haushaltsverteilung 
  in *Lauingen und *Burgau

Nr. Erscheinungstermin Anzeigenschluss

01/2026* 17.01.2026 05.01.2026

02/2026* 14.02.2026 02.02.2026

03/2026* 14.03.2026 02.03.2026

04/2026* 18.04.2026 07.04.2026

05/2026* 16.05.2026 04.05.2026

06/2026* 20.06.2026 08.06.2026

07/2026* 18.07.2026 06.07.2026

08/2026* 14.08.2026 03.08.2026

09/2026* 19.09.2026 07.09.2026

10/2026* 17.10.2026 05.10.2026

11/2026* 14.11.2026 02.11.2026

12/2026* 12.12.2026 30.11.2026

Jahrbuch Ende Dezember Ende November

Ausgaben Auflage 

Günzburg 9.790

Günzburg XXL
mit Burgau

14.220

Dillingen 9.905

Dillingen XXL
mit Lauingen

14.640

Gesamt 19.695 – 
28.860 

Bei Feiertagen vor dem Erscheintermin verschiebt sich der 
Anzeigenschluss dementsprechend nach vorne.

Die jeweiligen Umrisse entsprechen dem Verbreitungsgebiet je 
Stadtmagazin (Haushaltsverteilung + Auslagestellen)

Günzburg
Burgau

Leipheim

Dillingen  
an der Donau

Lauingen

Höchstädt

Die Stadtmagazine 
als E-Paper ansehen
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RATGEBER VERSICHERUNG

10

Wechseln Sie
bis zum30.11.
zur ausgezeichneten
Kfz-Versicherung
derHUK-COBURG!

Glückwunsch,
Siewohnen im
Spargebiet!

kornelia.bosse@HUKvm.de

Kundendienstbürro
Kornelia Bosse
Altheimer Str. 3 1/2
89407Dillingen
Tel. 09071 7051700

Freitagmittag, die Koffer sind ge-
packt: Lena, 26, freut sich auf ihren
Wochenendtrip nach Paris. Doch
der Zug fällt aus. Also leiht sie sich
spontan das Auto ihrer Freundin.
Der Kurzurlaub läuft traumhaft bis
zur Rückfahrt. Beim Ausparken
übersieht sie eine Laterne: Delle
im Kofferraum, Rücklicht defekt.
Ein klassischer Fall von „schnell
passiert“ ‒ doch wer zahlt nun den
Schaden?

Wenn eine kleine
Unachtsamkeit teuer wird
Für die Fahrerin bedeutet das: Är-
ger, Stress und im Zweifel eine saf-
tige Rechnung. Genau hier kann
eine private Haftpflichtversicherung
entlasten ‒ vorausgesetzt, sie deckt
auch Schäden an geliehenen und
gemieteten Fahrzeugen ab. Manche
Policen bieten auch Regelungen die
für Car-Sharing-Dienste gelten, denn
hier übernimmt die Versicherung
die Kfz-Vollkasko-Selbstbeteiligung.
Oder wenn im Urlaub der Mietwa-
gen versehentlich falsch betankt

wird, etwa mit Benzin statt Diesel,
trägt die Versicherung die Kosten
für den entstandenen Schaden“, so
eine Expertin.

Schutz bei Missgeschicken
Ob beim Umzug oder beim Gießen
der Pflanzen während des Urlaubs:
Kleine Hilfsdienste im Freundes-
und Bekanntenkreis sind für viele
selbstverständlich. Doch auch hier
gilt: Wo geholfen wird, passieren
manchmal Fehler. Ein umgekippter
Karton voller Geschirr, Kratzer im
Parkett oder ein beschädigtes Sofa
‒ schnell können aus Gefälligkeiten
kostspielige Probleme entstehen.
Eine gute Privathaftpflicht schützt
auch in solchen Fällen.

Gut abgesichert
Missgeschicke im Alltag passieren
schnell. Kommt es beim Radfah-
ren zum Unfall mit einer Passantin,
kann dies richtig teuer werden, vor
allem wenn Personen zu Schaden
kommen. Deshalb ist eine private
Haftpflichtversicherung im Alltag

ein Muss ‒ nicht nur zu Hause. Ge-
rade für Vielreisende lohnt sich ein
Blick auf den Auslandsschutz. Denn
wer etwa für ein Work-and-Travel-
Jahr oder ein längeres Sabbatical ins
Ausland geht, sollte wissen: Nicht
jeder Schutz gilt automatisch welt-
weit ‒ und längst nicht unbegrenzt.

Im Idealfall ist der Schutz auf Reisen
mehrere Jahre gültig und umfasst
nicht nur Europa, sondern auch au-
ßereuropäische Länder. Auch hier
kommt es auf die Tarifdetails an. Für
Weltenbummler und Menschen, die
digital aus dem Ausland arbeiten,
ein entscheidendes Plus. Text: djd

Aus Versehen ein Schaden – wer zahlt jetzt?
Tipp: Eine Privathaftpflichtversicherung ist im Alltag unverzichtbar. Aber Achtung bei den Vertragsdetails.

»Kleine Hilfsdienste im Freundes- und Bekanntenkreis sind für viele selbst-
verständlich. Doch dabei kann auch schnell mal ein Schaden passieren.

Foto: djd-k/DEVK/Monkey Business - stock.adobe.com

Digitalisierung und Innovation
sind in der heutigen dynamischen
Wirtschaftswelt entscheidende
Faktoren für die Wettbewerbsfä-
higkeit von Unternehmen ‒ das
betrifft kleine Start-ups ebenso
wie den Mittelstand. Firmen, die
in moderne Technologien investie-
ren, können ihre Effizienz steigern,
Kosten senken und schneller auf
Marktveränderungen reagieren.
Um sowohl kleine Unternehmen
als auch große Mittelständler bei
ihren Digitalisierungs- oder Inno-
vationsvorhaben gezielt zu unter-
stützen, haben das Bundesministe-
rium für Wirtschaft und Energie,
das Bundesministerium der Fi-
nanzen und die KfW zwei neue
Programme ins Leben gerufen:
den „ERP-Förderkredit Digitalisie-
rung“ und den „ERP-Förderkredit
Innovation“. Beide Programme
stehen Freiberuflerinnen und Frei-
beruflern, Einzelunternehmen so-
wie Mittelständlern offen. Hinzu
kommt ein ergänzender Zuschuss.

Das Besondere: Die Kreditpro-
gramme sind jeweils in drei Stufen
unterteilt, die sich je nach Digita-

lisierungs- bzw. Innovationsgrad
der zu finanzierenden Vorhaben
unterscheiden. Je komplexer und
kostenintensiver ein Vorhaben ist,
desto niedriger ist der Zinssatz
und desto höher ist der Förderzu-
schuss. Mit der neu eingeführten
Basisförderung sollen insbesonde-
re kleinere Unternehmen einen Zu-
gang zu einer Finanzierung ohne
Mindestkreditbetrag erhalten. Die
Beratung sowie die Beantragung
der Kredite und des Zuschusses
laufen direkt über die Hausbank.
Wichtig ist, dass der Antrag vor
Beginn des Vorhabens gestellt
wird. Text: djd

Innovation und Digitalisierung vorranbringen

» djd-k/KfW.de/Dawin Meckel/OSTKREUZ

KULTUR & VERANSTALTUNGEN
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02.12.2025
15 Uhr │ Stadtsaal

Tickets:

Bürgerbüro, www.ticket-dillingen.de, Tel. 09071/ 54-197

Für Kinder ab 6 Jahren

www.ticket-dillingen.de

Tickets VVK: 15 € zzgl. Gebühr | AK: 20 €

SSStttaaadddtttsssaaaaaalll DDDiiilllllliiinnngggeeennn ||| 222000 UUUhhhrrr

20.12.2025

X-MAS RockS R

Marktsonntag
Nikolai-Markt

am 30. November in Dillingen

10 bis 17 Uhr

Ab 13 Uhr haben auch die Dillinger

Fachgeschäfte geöffnet.

Bürgerreporter Große Kreisstadt
Dillingen a.d.Donau: ANGUS
COURT - Die Jungs von nebenan.
Mit Asbach im Kaffee und chro-
nischem Schlafentzug folgen die
vier bodenständigen Schwaben
ihrer Vorstellung vom modernen
Rock. Druckvoll und modern,
catchy Gitarren-Melodien, rau-
warme Vocals. Ihr Sound steht für
massentauglichen Rock mit zeit-
loser Note, geprägt von eingän-
gigen Melodien und mainstream-
angehauchten Kompositionen.

SCHREYNER - bekannt für ihre
mitreißenden Live-Auftritte und
ihre unverkennbare Rock-Attitü-
de - versprechen eine Show, die
das Publikum zum Toben brin-
gen wird. Mit echtem Hardrock
und melodischem Metal ‒ eben:
„Jeder Song ein Brett“. Songs von
AC/DC, Accept, Metallica, Van
Halen und zahlreichen weiteren
Künstlern werden gnadenlos ab-
gefeiert. Mit mehreren Sängern
bietet Schreyner nicht nur die nö-
tige Abwechslung, sondern deckt
auch das gesamte Spektrum der
Monsters-of-Rock-Zeit ab.

Zum Beitrag: www.myheimat.de/
event/323297

„X-MAS-Rock“ mit Schreyner und Angus Court

» Foto: Olivia Käßmeier

Wann: 20. Dezember, 20 Uhr,
Stadtsaal am Kolpingplatz
Tickets: 15 Euro zzgl. Gebühren,
Abendkasse: 20 Euro
Karten gibt's online unter
www.ticket-dillingen.de, te-
lefonisch unter 09071/54-197
oder im Bürgerbüro der Stadt
Dillingen.

EIN „MUSS“
FÜR JEDEN ROCKFAN!

Fo
to

: b
ee

ge

Bürger schreiben für Bürger. Täglich online auf www.myheimat.de/dillingen und monatlich im Stadtmagazin. 

LEBENSFREUDE IM ALTER – Das Haus der Senioren ist mehr als nur ein Gemeinschaftshaus | WERKSCHAU IM SANDEPOT – Janina Roider 

ist die 31. Aichacher Kunstpreisgewinnerin  |  NACHTS IM MUSEUM – Die Besucher dürfen sich wieder auf spannende Ausstellungen freuen 

20. Jahrgang 10 | 2024

Die besten Diva-Songs aller Zeiten sind bei einem Konzert
in der Grundschule Aichach-Nord zu hören >> Seite 34

Geballte Frauenpower
auf der Bühne

aichacher

Magazin: Formate und Preise

2/1 Panoramaanzeige 

Format:  430 x 299 mm*

Preis:  1899,–

Sonderformate

Alle weiteren Formate auf Anfrage

U4	 +15 %
U2, U3	 +10 %
3/8 Seite quer	  515,–
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3/8 Seite hoch	  515,–
Format: 94 x 199 mm
3/4 Seite quer	  875,–
Format: 192 x 199 mm
3/4 Seite hoch	  875,–
Format: 143 x 267 mm
1/16 Seite quer	  125,–
Format: 94 x 30 mm
1/16 Seite hoch	  125,–
Format: 45 x 64 mm

1/1 Seite  

Format:  220 x 299 mm*

Preis:  1149,–

Preise je Anzeige (print inkl. online) und Ausgabe (Breite x Höhe) zzgl. Mwst.
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Format:  192 x 131,6 mm
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Gesundheitstipp:
zuckerarm backen
Mitmachen und einen von 50 Mini-Teigschaber
sowie Rezeptideen für Weihnachtskekse gratis
per Post erhalten und die Chance auf ein
gesundes Backpaket sichern!

Einfach QR-Code scannen!

AOK Bayern
Die Gesundheitskasse.

AOK. Die Gesundheitskasse.

Weihnachtskekse
zuckerleicht und lecker

AOK. Die Gesundheitskasse.

Weihnachtskekse
zuckerleicht und lecker

PROMEDICA PLUS Augsburg-Friedberg
Matthias Baer | Telefon 0821 40889250

Polkstraße 10b | 86156 Augsburg
augsburg-friedberg@promedicaplus.de

www.promedicaplus.de/augsburg-friedberg

• Keine Vermittlungsgebühr
• Keine versteckten Kosten
• Eigener, persönlicher Ansprechpartner
• Kostenlose Beratung
• Schnelle Einsatzbereitschaft
• Permanente Qualitätssicherung

DE
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24h Betreuung
und Pflege daheim

Seit nneeuunn Jahren
für Sie da!

Es ist geschafft: Nach Antragstel-
lung und Begutachtungstermin ist
der Bescheid über den Pflegegrad
endlich da, und es stehen Leistun-
gen der Pflegeversicherung zur
Verfügung. Aber wie geht es jetzt
weiter? „Als erstes sollte man klä-
ren, an welchen Stellen der größte
Hilfebedarf besteht“, rät eine Exper-
tin in der Pflegeberatung. „Helfen
kann dabei das Pflegeprotokoll, das
man für die Begutachtung geführt
hat. Auch im Gutachten selbst steht,
wo die Selbstständigkeit besonders
eingeschränkt ist. In diesen Be-
reichen sollte man ansetzen.“ Das
beginne mit einfachen Maßnah-
men, wie in der Küche den Kühl-
schrank höher zu stellen, um das
Bücken zu ersparen, oder im Haus
das Schlafzimmer nach unten zu
verlegen.

Beratung hilft bei
Auswahl der Leistungen
Schon ab Pflegegrad 1 steht au-
ßerdem der Entlastungsbetrag von
131 Euro im Monat zur Verfügung,

der zum Beispiel für Hilfe im Haus-
halt, Alltagsbegleitung oder Grup-
penangebote eingesetzt werden
kann. Auch zu Umbauten in der
Wohnung ‒ etwa für eine boden-
gleiche Dusche ‒ zahlt die Pflege-
versicherung einen Zuschuss. Ab
Pflegegrad 2 gibt es dann Pflege-

geld für die häusliche Pflege oder
die Pflegesachleistung für einen
Pflegedienst, außerdem weitere
Leistungen wie Tages- und Nacht-
pflege, Verhinderungs- und Kurz-
zeitpflege. Weitere Informationen
dazu gibt es bei den lokalen Pflege-
diensten.

Sozialkontakte nicht vergessen
Neben praktischen Hilfen sollte
auch auf das Aufrechterhalten so-
zialer Kontakte geachtet werden.
„Dieser Punkt ist für das gesamte
Wohlbefinden sehr wichtig“, betont
die Expertin. Deshalb möglichst
nie ganz alleine pflegen, sondern
weitere Angehörige einbinden,
Freunde und Bekannte informieren
und bei Kontakten unterstützen.
„So ermöglicht vielleicht ein Rolla-
tor, das Haus wieder zu verlassen
und spazieren zu gehen oder Nach-
barn zu treffen, ein Hörgerät kann
Telefonate erleichtern“, erklärt die
Fachfrau. Nicht zuletzt sei auch Vor-
sorge wichtig: „In einen Notfallpass
kann man Krankheiten und Kon-
taktpersonen eintragen sowie auf
bestehende Patientenverfügungen
und Vorsorgevollmachten hinwei-
sen. Auch für den Pflegenden ist
so ein Notfallpass sinnvoll, damit
pflegebedürftige Angehörige nicht
unversorgt bleibt, falls einmal et-
was passiert.“
Text: djd

Pflegegrad bewilligt – wie geht es nun weiter?
Hilfebedarf klären, Rat holen, vorsorgen: Das hilft bei Organisation der Pflege

» Steht der Pflegegrad fest, sollte pflegebedürftige Menschen und ihre Angehörigen
gemeinsam überlegen, wie die Versorgung am besten organisiert werden kann.
Foto: djd-k/compass private pflegeberatung

Die Lust auf Süßes ist dem Men-
schen angeboren ‒ in grauer Vorzeit
konnte sie sogar überlebenswich-
tig sein. Zucker signalisierte: Diese
Frucht ist genießbar und liefert En-

ergie. Heute jedoch bereitet unsere
Vorliebe für Zucker Medizinern zu-
nehmend Sorgen.

Warum Zucker problematisch ist
Ein zu hoher Zuckerkonsum
führt schnell zu einem Kalorien-
überschuss und kann langfristig
Übergewicht, Diabetes Typ 2 und
Herz-Kreislauf-Erkrankungen be-
günstigen.

AnzeigeGesund genießen:
Zuckerarm backen in derWeihnachtszeit

DieAOKBayern
Direktion Günzburg
informiert:Wie viel Zucker ist
noch gesund?Welche Alterna-
tiven undTipps gibt es?

1/2 Seite hoch

Format:  94 x 267 mm

Preis:  669,–

1/4 Seite hoch

Format:  94 x 131,6 mm

Preis:  399,–

1/4 Seite quer

Format:  192 x 64 mm

Preis:  399,–

BLICK NACH OFFINGEN
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Der Markt Offingen im Land-
kreis Günzburg liegt idyllisch
im Donautal und verbindet Tra-
dition mit modernem Leben.
Rund 4.400 Einwohner schät-
zen die Überschaubarkeit, die
Natur und das aktive Gemein-
schaftsleben des Ortes. Umge-
ben von Flussauen und sanften
Hügeln bietet Offingen attrak-
tive Freizeitmöglichkeiten.

Vom Bauerndorf
zum modernen Markt
Offingen blickt auf eine lange
Geschichte zurück: Schon zur
Römerzeit besiedelt, wurde der
Ort im 12. Jahrhundert erst-
mals erwähnt. Aus dem bäu-
erlichen Dorf ist ein moderner
Gewerbe- und Dienstleistungs-
standort geworden. Lokale
Vereine prägen das kulturelle
Leben ‒ vom Maibaum-Aufstel-
len bis zum Weihnachtsmarkt.
Stolz ist man auf das „Nobelki-
no“, das mit seinem besonderen
Charme Besucher anzieht.

Pendlerparadies
mit Perspektive
Dank guter Verkehrsanbindung
an Günzburg und Ulm ist Of-
fingen ein beliebter Wohnort
für Pendler. Mittelständische
Betriebe aus Handwerk, Dienst-
leistung und Handel bilden das
wirtschaftliche Rückgrat.

Leben, wo andere
Urlaub machen
Mit Grund- und Mittelschule,
Kindergärten und vielfältigen
Freizeitangeboten ist Offingen
ideal für Familien. Vereine sor-
gen für ein starkes Miteinan-

der. Die Donau lädt zum Boot-
fahren, Radeln und Wandern
ein ‒ etwa auf dem DonAU-
wald-Wanderweg oder dem
Donauradweg.

Hier fühlt man
sich daheim
Offingen vereint Natur, Ge-
schichte und Gemeinschaft. Der
Markt ist ein lebendiger Ort mit
Herz, hoher Lebensqualität und
Perspektive ‒ ideal zum Woh-
nen und Wohlfühlen.

Weitere Informationen und Ak-
tuelles auf: www.offingen.de

Offingen: Lebensqualität im Donautal
Von römischen Spuren bis zummodernen Lebensgefühl – Offingen erfindet sich immer wieder neu.

»Großes Foto: Markt Offingen im Donautal – Kleine Fotos v.l.n.r.: Feldkapelle Schnuttenbach, Pfarrhaus, Kindergarten
Foto: Markt Offingen

Wir starten in die Wintersaison 2025|2026

Ob mit einer coolen Skibrille oder bequemen Kontaktlinsen, wir

finden die passende Lösung für euer Wintersport-Highlight.

Wir freuen uns auf den Beratungstermin mit euch.

Bahnhofstrasse 48, 89362 Offingen

Tel.: 08224 967 55 68

WhatsApp: 0172-77 98 460

1/8 Seite

Format:  94 x 64 mm

Preis:  235,–

Cover-Anzeige

Format:  215 x 62,5 mm*

Preis:  529,–

Anzeigenflächen auf der Website  
Darstellung aller Print-Motive als rollierende Werbeflächen. 
auf der jeweiligen Ortsseite, harmonisch nach passenden 
Anzeigengrößen in drei Werbefenstern aufgeteilt

* inkl. 5 mm Beschnitt; 
	 min. 4 mm textfreie Anzeigenfläche vom Rand des Dateiformats ohne Beschnitt
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B ü r g e r r e p o r t e r
Landkreis Günz-
burg: Der Schutz
der natürlichen Le-
bensgrundlagen ist

eine der zentralen Aufgaben un-
serer Zeit. Um das herausragende
Engagement von Bürgerinnen,
Bürgern, Vereinen und Organisa-
tionen zu würdigen, verleiht der
Landkreis Günzburg seit 1986 den
Naturschutzpreis ‒ eine Auszeich-
nung für gelebten Umweltschutz
und nachhaltiges Handeln.

„Mit diesem besonderen Preis
dankt der Landkreis Günzburg für
vielfältiges Engagement, das weit
über das Normalmaß hinausgeht.
Die Preisträger sind nicht nur
Vorbilder, sondern auch wichtige
Impulsgeber für die Gesellschaft“,
sagte Landrat Hans Reichhart
bei der Preisverleihung im Land-
ratsamt. Beim Festakt, der musi-
kalisch von Solo-Künstler Fabian
Winkler begleitet wurde, wurden
die Dorffreunde Glöttweng-Lan-
densberg, die Kreisgruppe Günz-
burg des BUND Naturschutz in
Bayern e.V. und das Ehepaar Ma-
rina und Harald Behr aus Langen-
haslach für ihre Verdienste geehrt.
„Sie haben mit ihrem Engagement
beeindruckende Vorbilder ge-
schaffen und gezeigt, wie Natur-
schutz funktioniert“, sagte Margit
Schuler, Fachbereichsleitern Öko-
logie und Nachhaltigkeit am Land-
ratsamt Günzburg.

Dorffreunde Glöttweng
Landensberg e.V.
Mit viel Herzblut und Engagement
setzen sich die Dorffreunde Lan-
desberg e.V. für den Erhalt der hei-
mischen Natur ein und wurden mit
dem Naturschutzpreis des Land-
kreises Günzburg in den Bereichen
Artenschutz und Landschaftspfle-
ge ausgezeichnet. „Das vorbild-
liche Projekt 'Im Eckle' ist gelebter
Naturschutz und ein Anschauungs-
objekt für andere“, sagte Landrat
Hans Reichhart in seiner Laudatio.
Seit 2022 kümmern sich die Ver-
einsmitglieder um eine rund 900
Quadratmeter große Naturwiese,
die sie in eine artenreiche Lebens-
fläche für Wildbienen, Insekten
und andere Kleinstlebewesen ver-
wandelt haben. Mit viel Liebe zum
Detail entstand ein vielfältiger Le-
bensraum. Ein Wildbienenhaus,

ein Magerbeet, ein Sandarium mit
Totholzstamm, eine Wasserquelle
als Tränke sowie heimische Wild-
sträucherhecken bieten wertvolle
Nist- und Rückzugsorte für zahl-
reiche Tierarten.

Die Pflege der Fläche erfolgt be-
wusst auf traditionelle und scho-
nende Weise mit der Sense ‒ ein
nachhaltiger Beitrag, um die öko-
logische Vielfalt langfristig zu be-
wahren. Zudem soll das Projekt
künftig auch Raum für Umweltbil-
dung schaffen.

BUND Naturschutz in Bayern
e.V., Kreisgruppe Günzburg
Seit vielen Jahren engagieren
sich die ehrenamtlichen Amphi-
biensammlerinnen und -sammler
des BUND Naturschutz in Bayern
e.V., Kreisgruppe Günzburg, jedes
Frühjahr mit großem Einsatz für
den Schutz wandernder Kröten,
Frösche und Molche. Entlang viel-
befahrener Straßen errichten sie
Amphibienschutzzäune, die die
Tiere sicher in Sammelbehälter
leiten. Von dort werden sie täglich
behutsam über die Straßen zu ih-
ren Laichgewässern getragen ‒ oft
in den Abendstunden, bei Wind
und Wetter.

Diese Einsätze finden meist in den
Abendstunden statt und erfordern
Umsicht, Ausdauer und Teamar-
beit ‒ und sind ein eindrucksvolles
Beispiel für gelebten Naturschutz.
Ziel der Aktion ist es, die Bestände
heimischer Amphibien zu sichern
und ihren gefährlichen Weg zu
den Laichplätzen zu schützen. Um

die erfolgreiche Arbeit fortsetzen
zu können, werden weiterhin en-
gagierte Freiwillige gesucht.
„Der Einsatz für unsere Umwelt ist
von essenzieller Bedeutung. Die
Ehrenamtlichen des BUND Natur-
schutz stehen Jahr für Jahr für
Verlässlichkeit, Beharrlichkeit und
gelebte Verantwortung ‒ ein Vor-
bild für uns alle“, sagte Günzburgs
Dritter Bürgermeister Anton Goll-
mitzer bei seiner Laudatio.

Marina und Harald Behr,
Langenhaslach
Mit großem Einsatz und Liebe
zur Natur hat das Ehepaar Ma-
rina und Harald Behr am Orts-
rand von Langenhaslach ein altes
landwirtschaftliches Anwesen in
Eigenleistung saniert und einen
vielfältigen Natur- und Nutzgarten
geschaffen. Dabei stand nicht nur
der Erhalt der historischen Bau-
substanz im Mittelpunkt, sondern
auch die Bewahrung alter Pflan-

zen- und Tierrassen sowie eine na-
turnahe Bewirtschaftung.
Ihr Engagement geht weit über
das Grundstück hinaus: Mit ihrem
Verein „Streuobstwiesen-Verbund
e.V.“ setzen sie sich aktiv für den
Erhalt alter Obstsorten und Streu-
obstwiesen ein. Durch extensive
Flächenbewirtschaftung fördern
sie die Artenvielfalt und tragen so
zum Schutz wertvoller Lebensräu-
me in der Region bei.
Zudem engagieren sie sich für
eine regionale und nachhaltige
Lebensmittelkultur und geben ihr
Wissen in Veranstaltungen wei-
ter. Ihr Wirken verbindet gelebten
Naturschutz mit Bewusstseinsbil-
dung ‒ ein inspirierendes Beispiel
dafür, wie Tradition und Zukunft
im Einklang mit der Natur gestal-
tet werden können. „Sie sind ein
Vorbild für eine naturverbundene
Lebensweise“, sagte Neuburgs
Bürgermeister Markus Dopfer bei
seiner Laudatio.

Naturschutzpreis verliehen
Der LandkreisGünzburg ehrt engagierteNaturschützer –darunter denBUNDNaturschutz inBayerne.V., KreisgruppeGünzburg

» Die Preisträger des Naturschutzpreises des Landkreises Günzburg mit Andrea Hofmann (Abteilungsleiterin Bauen und Umwelt), Margit
Schuler (FachbereichsleiterinÖkologieundNachhaltigkeit),MarkusDopfer (Bürgermeister derGemeindeNeuburg), AntonGollmitzer (Dritter
Bürgermeister der Stadt Günzburg) und Landrat Hans Reichhart. Foto: Benjamin Sigmund / Landratsamt Günzburg

Nasse Wände?
Feuchter Keller?
ANALYSIEREN. PLANEN. SANIEREN.
TÜV-Rheinland überwacht, 10 Jahre Gewährleistung,
100.000 erfolgreiche Sanierungen in der Gruppe
Abdichtungssysteme von Minnigerode GmbH
Edisonstraße 1, 86399 Bobingen
Telefon 08234/7081133 u.
Günzburg 08221/ 2559997
www.isotec-minnigerode.de

IHR VORTEIL: Ihre Anzeige erscheint automatisch 
für einen Monat auf www.myheimat.de.

Formate und Preise gelten auch für den 
Stellenmarkt!
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Themenplan 2026

Nr. Bauen & Wohnen Wellness & Gesundheit Sonderthemen Saisonalthemen

01/2026 Immobilien Urlaub & Reise Trends für 2026 Neujahrsvorsätze & Lifestyle

02/2026 Inneneinrichtung & Smart Living Zahnpflege & Ästhetik Recht & Steuer & Finanzen Fasching & Valentinstag

03/2026 Heizung & Sanitär Start in die Zweiradsaison Autopflege & Reifenwechsel Hören und Sehen / Pflege / Ostern

04/2026 Garten- und Grabpflege Fußgesundheit & Wellness Fit & Aktiv in den Frühling Feste & Feiern / Versicherungen

05/2026 Renovierung & Modernisierung Naturheilkunde & Alternativmedizin Pflege & Altersvorsorge Direktvermarkter & Hofläden

06/2026 Hausbau & Immobilien Apotheke & Gesundheitsvorsorge E-Mobilität Biergarten und Grillsaison

07/2026 Regionales Handwerk Vital im Alter Autoreparatur & Sommercheck Urlaubscheck für die Zähne

08/2026 Haustechnik & Sicherheitstechnik Gutes für Körper & Seele Eventplanung & Partyorganisation Freizeit- und Ausflugstipps

09/2026 Wärme und Strom Gesunde Ernährung Recht & Steuern & Finanzen Tag der Zahngesundheit

10/2026 Garten im Herbst Gesund durch den Herbst Autopflege & Reifenwechsel Zeit der Trauer und Gedenken

11/2026 Wohntrends / Leben mit Holz Besser Hören und Sehen / Pflege Finanzen & Versicherungen Adventszeit & Vorweihnachtsstimmung

12/2026 Nachhaltiges Bauen & Energie sparen Beauty & Wellness für den Winter Winteraktivitäten Weihnachten & Jahresausklang
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Onlinewerbung auf myheimat.de

Werben Sie punktgenau und ohne Streuverluste! Jeder myheimat-
Standort hat ein eigenes Stadtportal. So erreichen Sie Ihre Zielgruppe 
direkt vor Ort – in einem oder beliebig vielen Postleitzahlgebieten. 
Gerne beraten wir Sie persönlich, wie Sie Ihre Kampagne optimal ge-
stalten. Kontakt: Tel. 0821 - 25 92 84 - 12, E-Mail: anzeigen@myheimat.de

•	 1.1 - 1.2 Mio. Seiten-
aufrufe jeden Monat

•	 150.000-200.000  
User (Visits)

•	 10.-30.000 Aufrufe  
je Lokalseite

•	 lange Verweildauer
•	 sehr hohe Such- 

maschinenrelevanz

•	 Anzeigen auf der Website: Ihre Print-Anzeige erscheint automatisch 
auf myheimat.de. Die Werbeflächen können auch separat (ohne Print-
Anzeige) mit individuellen Motiven belegt werden. 

	 Preis: ab 149,– € pro Standort/Monat; 192 x 64 mm, pdf
•	 Gestaltete Top-Fläche: Wir integrieren Ihre Werbung prominent im 

redaktionellen Inhalt. Nutzen Sie die Fläche flexibel – als Teaser zu 
Ihrem PR-Beitrag oder als Direkt-Anzeige zur Verlinkung auf Ihre 
Website. Wir gestalten nach Ihren Wünschen (inkl. Animationen, 
Verlinkungen oder Gewinnspielen

	 Preis: ab 299,– € pro Standort/Monat; 200 mm x 67 mm, pdf

Gestaltete Werbeflächen
PR-Beitrag oder Stellenanzeige: Bieten Sie wertvollen Inhalt oder 
suchen neue Mitarbeiter? Ihr Beitrag bleibt mindestens 12 Monate 
online und wird durch Links und hohe Google-Sichtbarkeit besser 
gefunden.

Preis: 
Eigenleistung: 99,– € pro Artikel und myheimat-Standort
Erstellung durch myheimat: ab 199,– € (inkl. Redaktions-Support)
Bildformat: 297 mm x 149 mm

Online-PR-Artikel
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Social Media & Online-Game
Fragen zur Onlinewerbung  

oder Social Media? 
Ich bin gerne für Sie da! 

Mattia Orzano, Leitung Verkauf
Tel. 0821 - 25 92 84 - 52

E-Mail: mattia.orzano@myheimat.de  

Alle Preise zzgl. MwSt. 

Verstärken Sie Ihren Beitrag durch gezielte 
Social-Media-Werbung auf Facebook und Instagram – 
Meta Werbebudget im Preis inklusive.

Social Media Boost erklärt: 
Vorteile, Ziele und Beispiele 
von Azubimovie

Ein professionell gestalteter Bildbeitrag inklusive Effekt 
und Logo-Platzierung. Kreativ und individuell umgesetzt 
von unserem Team. 

Preis: ab 399,– € pro Kampagne;
Statische Werbe-Ad auf Instagram & Facebook 
Animationen und mehrteilige Kampagnen auf Anfrage

Social Media Boost
Nutzen Sie Gamification, um Ihre Marke spielerisch erlebbar 
zu machen. Wir entwickeln ein individuelles Spiel passend 
zu Ihrem Marketingziel, ideal für Events oder Verlosungen.

Preis: ab 299,– € (inkl. Gestaltung) 

Personalisiertes Online-Game
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Jahrbücher

Zum Jahresende veröffentlichen wir 
in allen Standorten hochwertige 
Jahrbücher. In enger Zusammenarbeit 
mit den Stadtverwaltungen erstellen 
wir eine Chronik aus den Highlights 
des Jahres.

Die Jahrbücher sind mehr als nur ein 
Rückblick: Sie sind eine Mischung aus 
Jahreschronik und Stadtinformations-
broschüre, die Interviews mit lokalen  
Persönlichkeiten, Verzeichnisseiten und 
spannende Jahresrückblicke enthält.

Mit 40 bis 76 Seiten auf hochwertigem Papier sind unsere Jahr-
bücher ein wertvolles Sammelstück. Nutzen Sie unsere speziellen 
Anzeigen- und PR-Pakete, um Ihr Unternehmen optimal zu 
präsentieren – ob Sie ein Jubiläum hatten, neue Produkte auf 
den Markt gebracht oder sich einfach mit Bild und Text darstellen 
möchten.

Sonder-
preis:

Listen-
preis:

Jahrbuch-Pakete   
Anzeigenschluss 30.11.2026

Alle Preise zzgl. MwSt. und je Ausgabe 
Siehe Maße für Magazindruck auf S.17

+1/4 Seite 
Anzeige

1/4 Seite 
PR-Bericht =Silber

Paket
599,– 798,–

Platin
Paket +1/1 Seite 

Anzeige
1/1 Seite 

PR-Bericht = 1899,– 2298,–

+1/2 Seite 
Anzeige

1/2 Seite 
PR-Bericht =Gold

Paket 1049,–1338,–

+1/8 Seite 
Anzeige

1/4 Seite 
PR-Bericht =Bronze

Paket 429,–634,–

Friedberg 2025

Jahrbuch des  myheimat-Stadtmagazins friedberger | www.myheimat.de/friedberg

Das Beste aus Wirtschaft, 

Stadt, Kultur und Vereinsleben

Mit Unterstützung der Stadt Friedberg

Ein myheimat Produkt | 

Friedberg 2025

Jahrbuch des  myheimat-Stadtmagazins friedberger | www.myheimat.de/friedberg

Das Beste aus Wirtschaft, 

Stadt, Kultur und Vereinsleben

Mit Unterstützung der Stadt Friedberg

Ein myheimat Produkt | 

Friedberg 2025

Jahrbuch des  myheimat-Stadtmagazins friedberger | www.myheimat.de/friedberg

Das Beste aus Wirtschaft, 

Stadt, Kultur und Vereinsleben

Mit Unterstützung der Stadt Friedberg
Ein myheimat Produkt | 

Friedberg 2025

Jahrbuch des  myheimat-Stadtmagazins friedberger | www.myheimat.de/friedberg

Das Beste aus Wirtschaft, 
Stadt, Kultur und Vereinsleben

Mit Unterstützung der Stadt Friedberg
Ein myheimat Produkt | 

Friedberg 2025

Jahrbuch des  myheimat-Stadtmagazins friedberger | www.myheimat.de/friedberg

Das Beste aus Wirtschaft, 
Stadt, Kultur und Vereinsleben

Mit Unterstützung der Stadt Friedberg
Ein myheimat Produkt | 

Friedberg 2025

Jahrbuch des  myheimat-Stadtmagazins friedberger | www.myheimat.de/friedberg

Das Beste aus Wirtschaft, Stadt, Kultur und Vereinsleben

Mit Unterstützung der Stadt Friedberg

Ein myheimat Produkt | 

Friedberg 2025

Jahrbuch des  myheimat-Stadtmagazins friedberger | www.myheimat.de/friedberg

Das Beste aus Wirtschaft, Stadt, Kultur und Vereinsleben

Mit Unterstützung der Stadt Friedberg

Ein myheimat Produkt | 

Anzeige mit  PR-Bericht im Jahrbuch 
UND online auf der lokalen myheimat-Seite!

Fragen zu den Jahrbüchern? Ich berate Sie gerne! 
Julia Fink, Leitung Verkauf | Tel. 0821 - 25 92 84 - 50

E-Mail: anzeigen@myheimat.de  
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Mit myheimat unterwegs in ... stellen sich Städte und Gemeinden mit ihren 
Highlights vor. Das Magazin ist der perfekte Begleiter für Ausflüge und Events in 
der Region. Werbepartner können sich in diesem attraktiven Umfeld präsentieren 
und ihre Zielgruppe direkt ansprechen.

Format:  94 x 64 mm

Preis:  235,– €
Format:  94 x 131,6 mm

Preis:  399,– €

Für Firmenkunden: 
Unterstützen Sie 
Ihre Gemeinde  
mit einer Anzeige.

2.000 Zeichen  

(inkl. Leerzeichen)  

und 4–5 Fotos 

Preis:  500,– €

unterwegs in ...

Anzeige 
1/8 Seite

94 x 64 mm

Anzeige 
1/4 Seite

94 x 131,6 mm

Für Gemeinden: 
Präsentieren Sie Ihre Stadt 
auf zwei halben Seiten in 
unserem Magazin.

Alle Preise zzgl. MwSt. und je Ausgabe 
Siehe weitere Maße für Zeitungsdruck auf S. 11

Ausgabe Erscheintermin Anzeigenschluss

Augsburg und 
Umgebung 12.05.2026 27.04.2026

Fo
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n

unterwegs in ...
DAS FAMILIENMAGAZIN

FÜR IHRE REGION

14 GEMEINDEN UND
STÄDTE IM PORTRÄT

MIT GROSSEM
VERANSTALTUNGS-

KALENDER

SOMMER-AUSGABE Sommer
genießen
How to: Die perfekte
Midsommar-Party
planen

Seite 4–5

Bürgerreporter
im Blick
Interviews und
die schönsten
Fotostrecken

Seite 8–9

Echte Mutmacher
und moderne Helden
Außergewöhnliche
Persönlichkeiten und
ihre Aktionen

Seite 15–17, 52–54

Sehenswert

Kunst und sehens-
werte Ausflugsziele
in der Region

Seite 12–13

AUFLAGE: 10.000
SAMSTAG, 24.05.2025

FREUEN SIE SICH
AUF DAS NÄCHSTE
MAGAZIN!
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WOHNOASE

Das regionale Fachmagazin für Bauen, Wohnen & 
Garten, die Wohnoase, erreicht genau Ihre Zielgruppe: 
Hausbesitzer, Bauherren und Gartenliebhaber. Unser 
Magazin deckt mit vielen Fachbeiträgen alle relevanten 
Themen ab – von Neubau und Sanierung bis hin zu  
Energie und Gartengestaltung..

Werben Sie gezielt und ohne Streuverluste! Nutzen 
Sie unser Printmagazin mit einer Auflage von 10.000  
Exemplaren und zusätzlich das Online-Portal auf 
www.myheimat.de/wohnoase.

DAS REGIONALE FACHMAGAZI N FÜ R BAU EN, WOH N EN U N D GARTEN 

Ausgabe kostenfrei zur Mitnahme  |  Frühjahresausgabe 2025

WOHNOASE

Ein myheimat Produkt

Frühlingszauber  
im Garten
 
Entdecken Sie die schönsten Ideen für  
nachhaltige Gärten, gemütliche Terrassen  
und stilvolle Rückzugsorte 

CLEVER BAUEN 
Diese Fördermittel erleichtern  

den Weg ins Eigenheim

KÜCHE & WOHNEN 2025
Nachhaltige Trends für  
ein stilvolles Zuhause

GARTEN MIT CHARME
Schritt für Schritt zum 
harmonischen Garten

WEIT ÜBER 400 
AUSLAGESTELLEN 

IN DER REGION FRÜHJAHRSAUSGABE
Erscheinungstermin 09.04.26

Anzeigenschluss 30.03.26

HERBSTAUSGABE
Erscheinungstermin 22.10.26

Anzeigenschluss 12.10.26

E-Paper

myheimatwohnoase

Werbepakete: Anzeige  +  PR-Artikel 

Doppelseite (1/1 Anzeige + 1/1 PR)	 2.149,–

Ganze Seite (1/2 Anzeige + 1/2 PR)	 1.249,–

Halbe Seite (1/4 Anzeige + 1/4 PR)	 749,–

Anzeigenpreise

Format:  1/8 quer (94 x 64 mm) 
Preis:  259,– €
Format: 1/4 hoch (94 x 131,6 mm) 
Preis:  439,– €
Format: 1/4 quer (192 x 64 mm) 
Preis:  439,– €

Format: 1/2 hoch (94 x 267 mm) 
Preis:  789,– €
Format: 1/2 quer (192 x 131,6 mm) 
Preis:  789,– €
Format: 1/1 (216 x 303 mm inkl. 
Beschnitt)� Preis:  1.299,– €

Paketpreise für die Schaltung im Magazin  
und Ausspielung der Werbung online 
auf myheimat.de/wohnoase/
 
Alle Preise zzgl. MwSt.

NEU  
IHR REICHWEITEN-PLUS!

Zusätzlich in der 
E-Paper-Nord-ausgabe 

der Augsburger 
Allgemeinen mit 28.153 

Abonnenten
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PRINT-MAGAZIN PREISLISTE

	Alle Preise verstehen sich je Ausgabe und zzgl  zzgl. MwSt. Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen für AzubiMovie der Presse-Druck- und Verlags-GmbH zu finden unter www.azubimovie.de

1/2-Seite Anzeige + 1/2-Seite
 PR-Fläche + 1/2-Seite Interview

Preis: 1499,-€

SILBER

1/4-Seite Anzeige + 1/4-Seite
 PR-Fläche + 1/2-Seite Interview

Preis: 979,-€

BRONZE

1/1-Seite Anzeige + 1/2-Seite 
PR-Fläche + 1/2-Seite Interview 

Preis: 2.399,-€

GOLD

+ 	Stellenanzeige print  
	 und online**
+ 	PR-Fläche für Firmen-
	 Steckbrief oder PR-Artikel*
+ 	Azubi-Interview*
+ 	Integration ins Game 
	 „Ausbildungsmatching“

Magazin-Pakete: *

Einzelanzeigen: **

	 *	 PR-Fläche und Azubi-Interviews werden dauerhaft online auf azubimovie.de veröffentlicht 
	 **	 Stellenanzeige für 30 Tage online auf www.azubimovie.de  

1/4 Seite quer 
192 mm x 64 mm

1/4 Seite hoch 
94 mm x 131,6 mm

Preis: 579,-€Preis: 1.089,-€

1/2 Seite quer 
192 mm x 131,6 mm

1/2 Seite hoch 
94 mm x 131,6 mm

Preis: 1.599,-€

1/1 Seite 
216 mm x 303 mm

(randabfallend, inkl. 3 mm Beschnitt)
1/8 Seite quer

94 mm x 64 mm

Preis: 389,-€

WWW.AZUBIMOVIE.DE  |  SOCIAL MEDIA

TIPPS & HINTSTIPPS & HINTS

BEWERBUNG & JOBS

AZUBI-INTERVIEWS

AZUBI-EVENTS   

Finde Deine Ausbildung! DAS AUSBILDUNGSMAGAZIN FÜR 

DIE REGION NORDSCHWABEN

Herbstausgabe | 2025

Ausgabe kostenfrei zur Mitnahme

WWW.AZUBIMOVIE.DE  |  SOCIAL MEDIA TIPPS & HINTSTIPPS & HINTS

BEWERBUNG & JOBS

AZUBI-INTERVIEWS

AZUBI-EVENTS   

Finde Deine Ausbildung!

DAS AUSBILDUNGSMAGAZIN FÜR DIE REGION AUGSBURG

Herbstausgabe | 2025Ausgabe kostenfrei zur Mitnahme
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Nr. REGION ERSCHEINUNGSTERMIN ANZEIGENSCHLUSS* VERTEILUNG AN SCHULEN

(1) Nordschwaben 11.02.2026 30.01.2026 > 60

(2) München-Nord 09.03.2026 26.02.2026 > 90

(3) Großraum Augsburg 18.03.2026 09.03.2026 > 130

(4) Landsberg-Weilheim-Starnberg 22.04.2026 13.04.2026 > 60

(5) Großraum Ingolstadt 07.05.2026 27.04.2026 > 100

(6) Ulm/Westschwaben 24.06.2026 15.06.2026 > 90

(7) Fürstenfeldbruck-Dachau 08.07.2026 29.06.2026 > 80

(8) Nordschwaben 09.09.2026 31.08.2026 > 60

(9) Großraum Augsburg 24.09.2026 14.09.2026 > 130

(10) Landsberg-Weilheim-Starnberg 08.10.2026 28.09.2026 > 60

(11) Großraum Ingolstadt 12.11.2026 30.10.2026 > 100

(12) (Unter-) Allgäu 19.11.2026 05.11.2026 > 60

(13) Ulm/Westschwaben 26.11.2026 16.11.2026 > 90

* Anzeigenschluss = 
Druckunterlagenschluss

TECHNISCHE DATEN
Farbprofil PSO Coated v3 (FOGRA51, Download: www.eci.org) 
Druckdaten als standardisiertes PDF (z. B. PDF/X-4) 
Farbanzeigen in CMYK anlegen. Sonderfarben werden in Euroskalafarben umgesetzt.
Bilder mit mindestens 300 dpi abspeichern, da niedrigere Auflösung 
zu Qualitätsverlusten führt. 
Schriften mind. 5 pt; alle Schriften einbetten oder vektorisieren.

AUSGABEN & TERMINE

E-Paper:
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AUSGABEN & TERMINE

Starnberg

Weilheim
Schongau

Inning

Aichach

Neusäß

Gersthofen

Krumbach

Günzburg

Illertissen

Langenau

Neuburg 
a.d. Donau

Schrobenhausen

Eichstätt

Ingolstadt

Neustadt

Wertingen

Dillingen 
a. d. Donau

Nördlingen

AugsburgNeu-Ulm

Ulm

Mindelheim Buchloe

Schwabmünchen

Friedberg

Memmingen

Kaufbeuren

Penzberg

Murnau

Landsberg 
am. Lech

Donauwörth

Pfaffenhofen

Unterschleißheim
Dachau

Markt 
Indersdorf

Germering

Fürstenfeldbruck

München

Garching

Freising

Erding

Markt 
Schwaben

Ebersberg

Dorfen

Moosburg a.d. Isar

REGION

Nordschwaben 

München-Nord /-Ost 

Großraum Augsburg 

Landsberg-Weilheim-Starnberg 

Großraum Ingolstadt 

Ulm/Westschwaben 

Fürstenfeldbruck-Dachau 

Nordschwaben 

Großraum Augsburg 

Landsberg-Weilheim-Starnberg

München-Nord /-Ost 

Großraum Ingolstadt 

(Unter-) Allgäu 

Ulm/Westschwaben

(1)

(2)

(3)

(4)

(5)

(6)

(7)

(8)

(9)

(10)

(11)

(12)

(13) 

(14)

(1/8)

(3/9)

(6/14)

(5/12)

(4/10)

(7)

(13)

(2/11)
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Ihr Produkt 
    ist großartig ... 

... und wir sorgen dafür, dass das jeder weiß

Agenturleistungen

Unser Kreativ-Team aus erfahrenen Grafikern und Textern hilft Ihnen dabei, 
Ihre Botschaft optimal zu transportieren. Wir konzipieren, gestalten und texten 
für Sie, damit Ihr Unternehmen in allen Medienkanälen überzeugt.
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Das Kreativ-
Powerpaket

Agenturleistungen

Wir werden für Sie kreativ 
Wir kennen die Medienlandschaft und entwickeln für Sie ein  
individuelles Konzept, das Ihr Unternehmen perfekt widerspiegelt. 
Dabei arbeiten wir zielgerichtet und effizient: Lange Wartezeiten 
und unnötige Korrekturschleifen gibt es bei uns nicht.

Was wir für Sie tun 
Unser erfahrenes Team übernimmt sämtliche grafischen Leistungen 
– von der Anpassung bestehender Designs bis hin zur Neugestaltung 
Ihres gesamten Markenauftritts. Falls Ihnen die Worte fehlen, 
formulieren wir professionelle Werbetexte oder informative PR-
Berichte für Sie.

Kosten für Layout und Design 
Für die Erstellung eines Layouts berechnen wir 89 € (netto) pro 
Stunde. Dieser Preis beinhaltet das Layout, einen kostenfreien 
Korrekturdurchlauf und die fertigen Druckdaten. Wir prüfen jede 
Anfrage individuell, um Ihnen ein faires Angebot zu machen.

aus Grafik, Text 
und Konzeption
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Allgemeine Geschäftsbedingungen

1. Werbeauftrag/Geltung der AGB		
(1) „Anzeigenauftrag“ iSd nachfolgenden Allgemeinen Geschäfts
bedingungen („AGB“) ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer 
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen 
Inserenten („Auftraggeber“) in einer Druckschrift der Marketing- & 
Sales-Service Augsburg GmbH („Verlag“) zum Zweck der Veröffentlichung 
und Verbreitung, „Beilagenauftrag“ ist der Vertrag über die Verbreitung 
einer oder mehrer Beilagen eines Werbungtreibenden ebenfalls in einer 
Druckschrift der Marketing- & Sales-Service Augsburg GmbH („Verlag“) 
zum Zweck der Verbreitung.
(2) Für den Anzeigenauftrag gelten ausschließlich die AGB sowie die 
Preisliste des Verlags, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. 
Mit der Erteilung eines Auftrages erkennt der Auftraggeber die AGB und 
die Preisliste des Verlages in ihrer jeweils geltenden Fassung an. Die 
Gültigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB 
nicht übereinstimmen, ausdrücklich ausgeschlossen.

2. Vertragsschluss
(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen 
kommt ein Vertrag grundsätzlich durch schriftliche oder per Fax/Email 
erfolgende Bestätigung eines Auftrags durch den Verlag zustande. Selbst 
bei fern-/mündlichen Auftragsbestätigungen liegen diese AGB zugrunde. 
(2) Soweit Werbeagenturen Aufträge erteilen, kommt der Vertrag 
im Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer 
schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber 
werden, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt werden. 
Der Verlag ist berechtigt, von Werbeagenturen einen Mandatsnachweis 
zu verlangen. 
(3) Werbung für Waren/(Dienst-)Leistungen von mehr als einem 
Werbungtreibenden innerhalb eines Werbemittels bedürfen 
einer zusätzlichen schriftlichen oder per Fax/Email geschlossenen 
Vereinbarung.

3. Abwicklungsfrist / Auftragserweiterung / Abbestellungen 	
(1) Anzeigen und/oder Beilagen sind im Zweifel zur Veröffentlichung bzw. 
Verbreitung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. 
Ist im Rahmen eines Vertrags das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen 
und/oder Beilagen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres 
seit Erscheinen der ersten Anzeige bzw. Verbreitung der ersten Beilage 
abzuwickeln, sofern diese innerhalb der in Ziff. 3.1 Satz 1 genannten 
Frist abgerufen und veröffentlicht bzw. verbreitet wird. Wird das Recht 
zum Abruf nicht fristgerecht ausgeübt, verfällt der Anspruch ersatzlos, 
die nicht abgerufenen Anzeigen und/oder Beilagen gelten in diesem 
Falle dennoch als erbracht. Die Pflicht zur Zahlung der entsprechenden 
Vergütung bleibt hiervon unberührt. 
(2) Der Auftraggeber ist berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. 
der in Ziff. 3.1 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte 
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. 

4. Datenanlieferung / Druckunterlagen /Beilagenanlieferung
(1) Der Auftraggeber ist für die rechtzeitige und fehlerfreie Lieferung 
von Anzeigentexten, Druckunterlagen oder Beilagen und die damit 
verbundenen Kosten und Risiken ausschließlich verantwortlich. 
Elektronisch übermittelte Druckunterlagen müssen den Erfordernissen 
des Verlags vollständig entsprechen. Für Abweichungen von den 
Verlagserfordernissen, fehlerhafte Dateien, fehlende Auftragsunterlagen 
und Andrucke sowie für die fehlerhafte Übermittlung übernimmt 
der Verlag keine Haftung. Der Auftraggeber stellt dem Verlag  für die 
myheimat Stadtmagazine, unterwegs in und alle weiteren Produkte 
im Zeitungsdruck Druckunterlagen nach DIN ISO 12647-3 (Norm für den 
standardisierten Zeitungsdruck, die alle qualitätsrelevanten Parameter 
im Herstellungsprozess definiert) sowie gemäß den technischen 
Angaben in den Preislisten zur Verfügung. Ein farbverbindlicher Proof 
ist bei mehrfarbigen Anzeigen Bestandteil dieser Druckunterlagen. 
Sollte keine verbindliche  Farbvorlage rechtzeitig vorhanden sein, 
liegt die Farbgebung im Druck im Ermessen des Verlags und ist von 
Preisminderungsansprüchen ausgeschlossen. Im Übrigen berechtigen 
geringfügige Abweichungen in Qualität und Farbton auch nicht zu 
Ersatzansprüchen oder Preisnachlässen.
(2) Für sofort erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen 
oder Beilagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag 
übernimmt insbesondere bei fernmündlich aufgegebenen Anzeigen 
oder Anzeigen-Änderungen und bei unleserlichen Manuskripten keine 
Haftung für die Richtigkeit der Ausführung. 
(3) Sind etwaige Mängel bei Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, 
sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so stehen daher 
Werbungtreibenden bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche 
gegen den Verlag zu. Bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen wird kein 
Nachlass oder Ersatz gewährt, wenn der Besteller nicht rechtzeitig vor 
der nächsten Einschaltung auf den Fehler hinweist. Das gilt sinngemäß 
auch für mitgeteilte   Abbestellungen.
(4) Der Kunde haftet dafür, dass übermittelte Daten frei von 
Computerviren und/oder sonstigen Schadprogrammen sind. Er ist 
insbesondere dazu verpflichtet, zu diesem Zweck handelsübliche 
Schutzprogramme einzusetzen, die stets dem neuesten Stand der 
IT-Sicherheitstechnik entsprechen. Entdeckt der Verlag auf einer ihm 
übermittelten Datei nichtsdestotrotz Computerviren und/oder sonstige 
Schadprogramme, wird diese Datei gelöscht, ohne dass der Kunde 
hieraus Ansprüche – insbesondere wegen fehlender Sicherheitskopien 
– geltend machen könnte. Der Verlag behält sich vor, den Kunden 
auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn ihm durch derart 
übermittelte Computerviren und/oder Schadprogramme Schäden 
entstanden sind.
(5) Druckunterlagen werden nur auf schriftliche Anforderung an den 
Auftraggeber sowie auf dessen Kosten und Gefahr zurückgesandt. Die 
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages. 
Eine Aufbewahrung elektronisch übermittelter Anzeigen ist nicht 
möglich.

(6) Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und 
Zeichnungen durch den Verlag sowie für vom Auftraggeber gewünschte 
oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter 
Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.
(7) Für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit von Anzeigen und 
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Dem Verlag obliegt keine 
Prüfpflicht, ob die Anzeigen oder Beilagen Rechte Dritter beeinträchtigen. 
Der Auftraggeber stellt sicher, dass er alle zur Veröffentlichung der 
Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt den 
Verlag von allen Ansprüchen Dritter – gleich aus welchem Rechtsgrund 
– die wegen der Veröffentlichung der Anzeigen oder Beilagen geltend 
gemacht werden, oder sonstigen Schäden, die dem Verlag durch die 
Veröffentlichung entstehen, frei. Die Freistellung umfasst auch evtl. 
erforderliche Rechtsverteidigungskosten. Der Auftraggeber hat auch 
die Kosten der Veröffentlichung einer Gegendarstellung, Richtigstellung 
oder Widerruf, die sich auf Tatsachenbehauptungen der veröffentlichten 
Anzeige beziehen, zu tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils 
gültigen Anzeigentarifs.

5. Ablehnungsbefugnis		
(1) Der Verlag behält sich vor, Anzeigen- und Beilagenaufträge – auch 
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge 
wegen ihres Inhalts, ihrer Herkunft oder technischen Form abzulehnen, 
wenn ihr Inhalt gegen geltendes Recht und/oder behördliche 
Bestimmungen verstößt und/oder Rechte Dritter verletzt und/
oder ihre Veröffentlichung/Verbreitung für den Verlag unzumutbar 
ist (insbesondere wegen rassistischer, gewaltverherrlichender, 
pornografischer oder extremer politisch-weltanschaulicher Inhalte). 
Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen 
oder Vertretern aufgegeben werden. 
(2) Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters 
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder 
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung 
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht 
angenommen.
(3) Der Anbieter ist berechtigt, die Veröffentlichung bzw. Verbreitung 
eines Werbemittels, insbesondere solcher für Arznei- und Heilmittel, 
von einer vorherigen schriftlichen Zusicherung des Auftraggebers über 
die rechtliche Zulässigkeit der Werbung bzw. von der Abgabe einer 
Freistellungserklärung abhängig zu machen und/oder die Dateien 
auf Kosten des Auftraggebers von einer sachverständigen Stelle auf 
rechtliche Zulässigkeit prüfen zu lassen. 
(4) Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich 
mitgeteilt. 
6. Platzierung / Internet
(1) Platzierungsangaben bei Aufträgen können nur als Wunsch, 
nicht jedoch als Bedingung geäußert werden und werden nur dann 
verbindlicher Vertragsinhalt, wenn sie vom Verlag ausdrücklich 
schriftlich oder in Textform (E-Mail, Telefax) bestätigt werden. Aufträge 

Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften der Marketing- & Sales-Service Augsburg GmbH
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Allgemeine Geschäftsbedingungen

für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in 
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten 
Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so 
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor dem 
jeweiligen Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag 
auf diese Weise nicht auszuführen ist. 
(2) Auf den Ausschluss von Konkurrenzanzeigen/Mitbewerbern besteht 
kein Anspruch.
(3) Der Verlag darf Anzeigen auch ohne Rücksprache mit dem 
Auftraggeber im Internet veröffentlichen.

7. Kennzeichnung	 	
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen 
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ 
deutlich kenntlich gemacht, ohne dass dies einer Genehmigung des 
Auftraggebers bedarf. Zur Vermeidung von Verwechselungen mit 
privaten Anzeigen müssen ferner gewerbliche Anzeigen als solche klar 
erkennbar bzw. entsprechend gekennzeichnet sein. Der Gebrauch von 
Kennzeichnungen geschieht auf Risiko des Auftraggebers.

8. Rechtegewährleistung / Freistellung	
(1) Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Veröffentlichung 
bzw. Verbreitung des jeweiligen Werbemittels erforderlichen Rechte 
besitzt, keine Rechte Dritter (insbesondere gewerbliche Schutzrechte, 
Urheberrechte, Persönlichkeitsrechte etc.) und/oder gesetzliche und/
oder behördliche Bestimmungen verletzt und die Werbemittel keine 
die Ablehnungsbefugnis des Verlags gem. Ziff. 5 auslösenden Inhalte 
aufweisen. Ferner überträgt der Auftraggeber dem Anbieter sämtliche 
für die Veröffentlichung bzw. Verbreitung des jeweiligen Werbemittels 
erforderlichen Rechte im zeitlich, örtlich und inhaltlich für die 
Durchführung des Auftrags notwendigen Umfang.
(2) Für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit von Anzeigen und 
Beilagen ist ausschließlich der Auftraggeber verantwortlich. Dem Verlag 
obliegt keine Prüfpflicht, ob die Anzeigen oder Beilagen Rechte Dritter 
beeinträchtigen bzw. ggf. bestehenden Kennzeichnungspflichten 
genügen. 
(3) Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen Ansprüchen Dritter 
- gleich aus welchem Rechtsgrund - die wegen der Veröffentlichung 
der Anzeigen oder Beilagen geltend gemacht werden, oder 
sonstigen Schädigungen, die dem Verlag durch die Veröffentlichung 
entstehen, frei. Die Freistellung umfasst auch evtl. erforderliche 
Rechtsverteidigungskosten. Der Auftraggeber hat auch die Kosten der 
Veröffentlichung einer Gegendarstellung, Richtigstellung oder Widerruf, 
die sich auf Tatsachenbehauptungen der veröffentlichten Anzeige 
beziehen, zu tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen 
Anzeigentarifs.

9. Prüfungspflichten / Gewährleistung	
(1) Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche 
Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen 
Möglichkeiten. 
(2) Der Auftraggeber hat den Abdruck der von ihm in Auftrag gegebenen 
Anzeige/n unverzüglich nach deren Erscheinen zu prüfen. Reklamationen 
müssen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mängeln grundsätzlich 
unverzüglich nach Erscheinen der Anzeige, spätestens aber innerhalb 
von 2 Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht 
werden, bei nicht offensichtlichen Mängeln binnen 1 Jahres nach 
Veröffentlichung des Werbemittels. 
(3) Entspricht die Anzeige – trotz der rechtzeitigen Lieferung einwandfreier 
Druckunterlagen – nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit und 
wurde rechtzeitig reklamiert, kann Zahlungsminderung in dem Ausmaß, 
in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde oder der Abdruck 
einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfüllung) verlangt werden. Der 
Anspruch auf Abdruck einer Ersatzanzeige ist gänzlich ausgeschlossen, 
wenn dies für den Verlag mit unverhältnismäßigen Kosten verbunden 
ist. Lässt der Verlag eine ihm für die Ersatzanzeige gesetzte angemessene 
Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfüllung oder ist diese 
unzumutbar oder schlägt fehl, so hat der Auftraggeber Anspruch auf 
Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. Bei 
unwesentlichen Mängeln der Anzeige ist die Rückgängigmachung 
des Auftrages ausgeschlossen.  (4) Gewährleistungsansprüche 
von Kaufleuten und Unternehmern verjähren 12 Monate nach 
Veröffentlichung der entsprechenden Anzeige oder Beilage. 

10. Haftung	
(1) Eine Haftung des Verlages auf Schadens- oder Aufwendungsersatz 
– gleich aus welchem  Rechtsgrund – besteht nur, wenn der Schaden 
bzw. die Aufwendungen auf Vorsatz oder grobe Fahrlässigkeit des 
Verlages zurückzuführen sind oder durch schuldhafte Verletzung einer 
verkehrswesentlichen Pflicht(Kardinalpflicht) in einer das Erreichen des 
Vertragszwecks gefährdenden Weise vom Verlag verursacht wurden. 
Haftet der Verlag nach den vorstehenden Grundsätzen dem Grunde 
nach, ohne dass Vorsatz oder grobe Fahrlässigkeit vorliegen, so ist 
die Haftung des Verlages der Höhe nach auf den typischen Schadens- 
bzw. Aufwendungsumfang, der zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses 
vernünftigerweise voraussehbar war, und auf das für die betreffende 
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt begrenzt. Der Verlag haftet 
nicht für den Werbeerfolg einer Anzeige und/oder Beilage. 
(2) Die vorstehenden Haftungsbeschränkungen bzw. -ausschlüsse gelten 
nicht bei schuldhafter Verletzung von Leben, Körper und Gesundheit, 
für Haftungsansprüche nach dem Produkthaftungsgesetz sowie 
im Falle einer vertraglich vereinbarten verschuldensunabhängigen 
Einstandspflicht. Soweit die Haftung des Verlages nach den 
vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschränkt ist, gilt dies 
auch für die persönliche Haftung seiner Organe, Arbeitnehmer, Vertreter 
und Erfüllungsgehilfen. 

(3) Im Falle höherer Gewalt oder Arbeitskampfmaßnahmen erlischt 
für den Verlag jede Verpflichtung zur Erfüllung von Aufträgen. 
Schadensersatzansprüche jeglicher Art sind in diesen Fällen 
ausgeschlossen, sofern diese Störungen nicht auf vorsätzlicher oder 
grobfahrlässiger Pflichtverletzung des Verlages beruhen.

11. Probeabzüge	
Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen schriftlichen Wunsch und 
auf Kosten und Gefahr des Auftraggebers geliefert. Der Auftraggeber 
trägt die ausschließliche Verantwortung für die Richtigkeit der 
zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle 
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des 
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. 

12. Preislisten / Sonderveröffentlichungen und -beilagen
(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung veröffentlichte Preisliste 
(vgl. auch www.mh-bayern.de). Änderungen der Preisliste bleiben 
vorbehalten. Für vom Verlag bestätigte Aufträge sind Preisänderungen 
allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen Monat 
vor Veröffentlichung des Werbemittels angekündigt werden und der 
Auftraggeber nicht binnen 14 Tagen nach Zugang der angekündigten 
Preisänderungen durch schriftliche Erklärung dem Verlag gegenüber 
vom jeweiligen Vertrag zurücktritt. Für die Wirksamkeit eines 
derartigen Rücktritts kommt es auf den rechtzeitigen Zugang der 
Rücktrittserklärung beim Verlag an. Mit Inkrafttreten einer neuen 
Preisliste verlieren sämtliche früheren Preislisten ihre Wirksamkeit. Die 
gesetzliche Mehrwertsteuer ist nicht in den Preisen enthalten und wird 
in der Rechnung gesondert ausgewiesen.  
(2) Werbungsmittler/Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren 
Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden 
an die jeweils geltende Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag 
gewährte Mittlungsvergütung darf an die Auftraggeber weder ganz noch 
teilweise weitergegeben werden.
(3) Für Sonderbeilagen und Sonderveröffentlichungen können vom Verlag 
besondere Preise festgesetzt werden. Bei der Belegung von Bezirks- bzw. 
Teilausgaben mit eigenen Preisen ist ein gesonderter Abschluss für die 
betreffende Ausgabe oder Kombination zu tätigen.

13. Rabatt-Konditionen / Nachlasserstattung	
(1) In der Preisliste sind bestimmte Rabattkonditionen ausgewiesen. Der 
Verlag behält sich Abweichungen von in der Preisliste ausgewiesenen 
Rabattkonditionen vor. 
(2) Voraussetzung für die Gewährung eines Konzernrabattes ist der 
schriftliche Nachweis einer Beteiligung von mindestens 51 Prozent. 
Konzernrabatt wird nur bei privatwirtschaftlich organisierten 
Zusammenschlüssen gewährt. Keine Anwendung erfolgt z. B. 
beim Zusammenschluss verschiedener selbständiger hoheitlicher 
Organisationen oder bei Zusammenschlüssen, bei denen Körperschaften 
des öffentlichen Rechts beteiligt sind.
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(3) Der Werbungtreibende hat rückwirkend Anspruch auf den seiner 
tatsächlichen Abnahme von Anzeigen und/oder Beilagen innerhalb 
Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist 
einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem 
Nachlass von vornherein berechtigt. Ansprüche auf rückwirkenden 
Nachlass müssen schriftlich und spätestens vier Wochen nach Ablauf 
des Auftragsjahres gestellt sein.
(4) Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu 
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer 
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem 
der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu 
erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer 
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. 
(5) Bei Insolvenz, Vergleich und Liquidation entfällt jeder tarifliche 
Nachlass, es sei denn, der Vertrag wird vollständig erfüllt. 

14. Rechnung / Fälligkeit / Zahlungsverzug / Aufrechnungs- 
und Zurückbehaltungsansprüche 	
(1) Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung 
sofort, möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige 
übersandt. Der Rechnungsbetrag ist mit Auftragsbestätigung fällig und 
binnen der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung 
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht einzelvertraglich eine andere 
Zahlungsfrist vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung 
werden nach den Vorgaben dieser AGB und der Preisliste gewährt. 
(2) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in der jeweils 
geltenden gesetzlichen Höhe sowie die Einziehungskosten berechnet. 
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des 
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die 
restlichen Anzeigen und/oder Beilagen Vorauszahlung verlangen.
(3) Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des 
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit 
eines Anzeigen-/Beilagenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen 
bzw. die Durchführung weiterer Beilagenaufträge ohne Rücksicht auf 
ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des 
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge 
abhängig zu machen. 
(4) Aufrechnungs- und/oder Zurückbehaltungsansprüche stehen 
dem Auftraggeber nur zu, wenn diese Gegenansprüche rechtskräftig 
festgestellt, unbestritten und/oder vom Verlag schriftlich anerkannt 
sind. 

15. Anzeigenbeleg	
Der Verlag liefert mit der Rechnung auf schriftlichen Wunsch einen 
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden 
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern 
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine 
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die 
Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige. 

16. Datenschutz / Vertraulichkeit
(1) Mit Aufgabe einer Anzeige erklärt sich der Inserent damit einverstanden, 
dass die für die Veröffentlichung und Abrechnung einer Anzeige und/
oder Beilage notwendigen Daten in einer Datenverarbeitungsanlage 
gespeichert werden, aufgrund der gesetzlichen Aufbewahrungsfristen 
auch über den Zeitpunkt der Vertragserfüllung hinaus. Eine Weitergabe 
der Daten an Dritte als Auftragsdatenverarbeiter erfolgt ausschließlich 
zum Zweck der Erfüllung und Abrechnung des jeweiligen Auftrages. 
Die jeweils geltenden gesetzlichen Bestimmungen zu Datenschutz 
und Datensicherheit werden dabei eingehalten. Im Rahmen derartiger 
Auftragsdatenverarbeitungen bleibt der Verlag (datenschutzrechtlich) 
verantwortlich und kontrolliert entsprechende Tätigkeiten. Es kann 
im Rahmen der Erfüllung bzw. Abwicklung eines Auftrags notwendig 
werden, dass die jeweiligen Auftragsdatenverarbeiter direkt mit dem 
Auftraggeber Kontakt aufnehmen, insbesondere wenn Vertragsdaten 
unleserlich oder unlogisch oder zur Erfüllung eines Auftrags Rückfragen 
beim Auftraggeber erforderlich sind. 
(2) Die Vertragsparteien sind über die jeweilige Vertragslaufzeit 
hinaus verpflichtet, vertrauliche und schutzwürdige Angelegenheiten 
der jeweils anderen Vertragspartei, insbesondere Betriebs- und 
Geschäftsgeheimnisse vertraulich zu behandeln und insbesondere nicht 
an Dritte herauszugeben. 

17. Erfüllungsort / Gerichtsstand / Anwendbares Recht / Sonstiges
(1) Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. 
(2) Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 
öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist 
bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des 
Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt 
sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist 
der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch 
bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt 
oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder 
gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes 
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
(3) Es findet ausschließlich deutsches Recht Anwendung.
(4) Ergänzungen und/oder Abänderungen des jeweiligen Werbevertrags 
oder dieser AGB bedürfen der Textform. Dies gilt gleichermaßen für die 
Aufhebung des Textformerfordernisses selbst. 
(5) Sollten eine oder mehrere Bestimmungen eines Werbevertrags 
oder dieser AGB unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die 
Gültigkeit der übrigen Bestimmungen nicht berührt. Die unwirksame/n 
Bestimmung/en wird/werden dann im Wege der ergänzenden Vertrags-/
AGB-Auslegung durch eine solche Regelung ersetzt, die dem von 
den Vertragsparteien erkennbar verfolgten (wirtschaftlichen) Zweck 
möglichst nahe kommt. Entsprechendes gilt für die Ausfüllung etwaiger 
Regelungslücken. 

18. Information nach dem Verbraucherstreitbeilegungsgesetz (VSBG)
Die Marketing- & Sales-Service Augsburg GmbH (myheimat-Team) 
ist zu der Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer 
Verbraucherschlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet.

19. Änderungen der AGB
(1) Die Allgemeinen Geschäftsbedingungen dürfen zum Monatsersten 
geändert werden, wenn:
	 • �die Bedingungen dieses Vertrags durch eine Gesetzesänderung 

unwirksam werden oder
	 • �die Bedingungen dieses Vertrags durch eine gerichtliche 

Entscheidung unwirksam werden oder
	 • �sich die rechtliche oder tatsächliche Situation im Vergleich zu der 

von den Vertragsparteien bei Vertragsschluss zugrunde gelegten 
Situation ändert und der Kunde bzw. die Marketing- & Sales-Service 
Augsburg GmbH diese Veränderung bei Abschluss des Vertrags 
nicht vorhersehen konnten und dies zu einer Lücke im Vertrag führt 
oder die Ausgewogenheit des Vertragsgefüges (insbesondere von 
Leistung und Gegenleistung) dadurch nicht unerheblich gestört 
wird. Die Marketing- & Sales-Service Augsburg GmbH darf die 
AGB jedoch nur ändern, wenn gesetzliche Bestimmungen die 
Ausgewogenheit des Vertragsgefüges nicht wiederherstellen oder 
die entstandene Lücke nicht füllen. Die Änderung der AGB darf 
das vertragliche Äquivalenzverhältnis nicht zu Lasten des Kunden 
verändern.

(2)	Die Regelung in Ziffer (1) gilt nicht für eine Änderung der 
• �Preise
• �Vereinbarten Hauptleistungspflichten
• �Laufzeit des Vertrags
(3) Die Marketing- & Sales-Service Augsburg GmbH wird den Kunden 
über die geplanten Änderungen schriftlich oder per E-Mail informieren, 
wobei eine Übermittlung per E-Mail ausreichend ist, sofern der Kunde 
eine E-Mail-Adresse hinterlegt hat. Widerspricht der Kunde nicht 
binnen 6 Wochen ab Zugang schriftlich oder per E-Mail, so gelten 
die Änderungen als angenommen. Der Kunde wird hierauf in der 
Änderungsbenachrichtigung gesondert hingewiesen.
(4)Darüber hinaus kann der Kunde den Vertrag fristlos zu dem in der 
Mitteilung genannten Änderungsdatum kündigen.
(5)Widerspricht der Kunde der Änderung nicht oder kündigt den Vertrag 
nicht fristlos, gelten ab dem in der Mitteilung genannten Zeitpunkt die 
geänderten Bestimmungen.
(6)Die Marketing- & Sales-Service Augsburg GmbH wird den Kunden auf 
seine Rechte und die Folgen nach den Ziffern (3) – (5) in der Mitteilung 
nach Ziffer (3) besonders hinweisen.

Stand: 01.01.2026
Die Allgemeinen Geschäftsbedingungen für das Werbegeschäft in 
Online-Medien der Marketing- & Sales-Service Augsburg GmbH finden 
Sie unter www.myheimat.de


